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请根据所选选题自拟参赛题目
统计案例题目1
   在当前全球能源变革中，新能源作为石油类能源的替代者，无论是在应对气候危机，碳中和及能源再生等问题上，都有战略地位。作为新能源之一的锂电池技术，业界一直关注电池产品可靠性问题。目前认为影响锂电池寿命及产品可靠性的因素主要有:充放电次数、温度、放电深度和不同材料等。请根据“附件1”所提供的数据集，按照统计案例写作要求，解决如下问题：    
 1．根据所给信息和数据，包括不同电池组件、4个不同加速温度设置、2000个充放电循环，以及相应记录的电芯剩余容量，请建立非线性参数统计分析模型并进行参数估计，预测该电池产品在高温50度情况下，50%产品失效的时间点估计和区间估计（电池剩余容量<75%时，视为产品失效）。
 2．根据三种不同材料的充放电后的失效循环次数，判定哪个材料可靠性更好，并给出具体理由。
 
统计案例题目2
  单细胞RNA测序能帮助基因学者更好地探索单细胞水平的基因表达谱，了解在不同组织微环境下细胞表达及功能差异，也为发现罕有细胞，细胞谱系分化轨迹提供了前所未有的机会。目前，单细胞RNA测序已成为研究细胞异质性的关键生物学问题的首选。该类技术的进步为单细胞RNA数据分析提供大量数据的同时，也提出了数据分析上挑战，包括如何根据测序信息进行准确的细胞分类，并找到细胞差异化表达的基因等。请根据“附件2”所提供的数据集，按照统计案例写作要求，解决如下问题：
1．对数据进行清理和预处理，使用数据分析方法（如Sparse SVD，Clustering等）对采集的细胞进行分类。
2．在细胞分类后，使用统计分析方法（如Mixed Model ANOVA），找到显著差异化表达的基因。

统计案例题目3
   随着各大电商平台不断发展，其行业竞争也日益激烈。针对平台订单进行数据分析，可以提高客户忠诚度、稳定客流，不断调整运营方向。这类分析工作往往专注于解决以下几个问题：与前一个季度/年度相比销售情况变化如何，如果下降、是什么原因导致的？用户消费行为有怎样的特征，高净值客户的行为是否有据可循？如何基于“商品&客户”之间的关系进行个性化的销售预测，从而开发推荐系统等，请根据“附件3”所提供的数据集，按照案例写作要求，解决如下问题：
1． 针对商品销售情况，设计数据分析、特征提取的流程，使用聚类等方法（如k-means），从“是否畅销”、“是否具备高盈利能力”、“是否退货率较高”等方面评估商品商业价值。
2. 根据帕累托法则，即：20%的客户购买了80%的产品/贡献了80%的收入。企业中往往称这20%能够推动公司80%的收入的客户为“高价值客户”。请从客户留存（留存的衡量方式包括但不限于客户下单时间间隔、活跃时长）、消费金额与退单率等方向，设计分析筛选高价值客户的流程与方法。
3. 电商平台常见的“推荐系统”是一组根据从用户购买（/收藏/浏览…）历史向用户推荐项目的算法，其算法逻辑：根据客户购买历史寻找到与他最为相似的N个客户，依据他们的购买记录计算相似度分数，得分最高的M个商品将会被推荐给原客户。附件3中数据文件“ecommercedata-预测.xlsx”中包含第13个月下单的客户。请根据他们此前一年的购买历史，预测他们该月有可能购买的产品并评估算法的准确性。
